
Case Study: Sukces Dmuchanego Parku Wodnego w Parku Rozrywki „Plenerowe Centrum 
Rozrywki” 

 

Tło 

Park rozrywki „Plenerowe Centrum Rozrywki”, położony w malowniczej okolicy poza miastem, 5 
lat temu postanowił zainwestować w dmuchany park wodny. Celem było poszerzenie oferty i 
przyciągnięcie większej liczby odwiedzających, szczególnie rodzin z dziećmi oraz młodzieży w 
okresie letnim. Pomimo lokalizacji poza dużym ośrodkiem miejskim, park od początku cieszył 
się zainteresowaniem, przyciągając klientów z pobliskiego Torunia – miasta oddalonego o około 
20 minut jazdy samochodem. 

 

Wdrożenie i rozwój 

• Pierwszy etap inwestycji: W pierwszym roku park zainwestował w 2 dmuchane 
zjeżdżalnie z dmuchanymi basenami i basen stelażowy z dużą dmuchaną zjeżdżalnią 
uskokową do basenu, tworząc atrakcyjną strefę wodną. Zainteresowanie klientów 
przerosło oczekiwania, co skłoniło właściciela do dalszych inwestycji. 

• Każdy kolejny rok: Park sukcesywnie rozbudowywał strefę wodną, dokupując nowe 
atrakcje, w tym: 

o Dmuchaną wodną zjeżdżalnię z uskokiem do basenu stelażowego, 

o Dmuchaną zjeżdżalnię rynnową gigant, 

o Dmuchaną wolnostojącą zjeżdżalnię gigant o długości 40 metrów, 

o Dmuchane wodne boisko do gry, 

o Dmuchany park wodny dla małych dzieci z dmuchanym basenem i małą 
zjeżdżalnią – górką wspinaczkową na środku basenu. 

Obecnie park posiada 10 dużych pojedynczych obiektów – elementów dmuchanego parku 
wodnego, które przyciągają zarówno dzieci, jak i dorosłych. 

 

Efekty inwestycji 

1. Stały wzrost liczby klientów 

• Park „Plenerowe Centrum Rozrywki” stał się jednym z głównych punktów rekreacyjnych 
w regionie, przyciągając co roku dużą liczbę klientów z okolicznych miejscowości. 

• Według danych właściciela, w sezonie letnim wielu klientów przyjeżdża z daleka, aby 
skorzystać z atrakcji. Klienci chętnie pokonują dystans dzięki atrakcyjnej ofercie i 
unikalnym atrakcjom wodnym. 

2. Dynamiczny wzrost przychodów 



• W ciągu 5 lat przychody parku rosły średnio o 30–40% rocznie. Rozbudowa strefy wodnej 
pozwoliła na przyciągnięcie większej liczby gości oraz podniesienie wartości biletów 
wstępu. 

• Strefa wodna stała się kluczowym elementem dochodowym, szczególnie w sezonie 
letnim. 

3. Coraz większe zainteresowanie wodnymi atrakcjami 
Właściciel zauważa, że coraz większą popularność strefy wodnej można powiązać z 
coraz gorętszymi latami, spowodowanymi globalnym ociepleniem. Klienci szukają 
miejsc, gdzie mogą się ochłodzić i spędzić czas w aktywny sposób, co zwiększa 
zapotrzebowanie na tego typu atrakcje. 

4. Pozytywne opinie klientów 
Klienci wyrażają entuzjazm wobec dmuchanego parku wodnego: 

o „Mimo że park jest poza miastem, przyjeżdżamy tu co roku. Dzieci uwielbiają 
dmuchane atrakcje, a my możemy spędzić dzień na świeżym powietrzu.” – 
Katarzyna z Torunia. 

o „Za każdym razem, gdy tu wracamy, jest coś nowego! Zjeżdżalnie są super, a 
baseny zapewniają idealne ochłodzenie w upały.” – Wiktor, tata dwóch synów. 

5. Rozpoznawalność i lojalność klientów 

• Regularne wprowadzanie nowych atrakcji sprawia, że park zyskał wizerunek miejsca, 
które stale się rozwija. Wielu klientów wraca co roku, oczekując nowych wrażeń. 

• Media społecznościowe odnotowały duży wzrost zaangażowania, a zdjęcia i filmy z 
dmuchanej strefy wodnej są często udostępniane przez klientów. 

 

Klucz do sukcesu według właściciela 

• Regularne inwestycje w nowe atrakcje: Co roku park poszerza ofertę, przyciągając 
stałych i nowych klientów. 

• Dostosowanie do potrzeb różnych grup: Zarówno dzieci, młodzież, jak i dorośli znajdują 
w strefie wodnej coś dla siebie, co zwiększa popularność parku wśród rodzin.  

• Reakcja na zmieniające się warunki klimatyczne: Inwestowanie w wodne atrakcje 
odpowiada na potrzeby klientów podczas coraz bardziej upalnych lat.  

 

Podsumowanie 

Inwestycja w dmuchany park wodny przyniosła parkowi „Plenerowe Centrum Rozrywki” 
długoterminowy sukces. Dzięki konsekwentnym inwestycjom i rozwijaniu oferty, park przyciąga 
co roku coraz więcej klientów z okolicznych miejscowość. Coraz gorętsze lata dodatkowo 
zwiększają zainteresowanie wodnymi atrakcjami, co przekłada się na rosnące przychody i 
popularność parku. 

Plany na przyszłość: Właściciel planuje dalsze inwestycje w innowacyjne rozwiązania, takie jak 
kolejne zjeżdżalnie czy dodatkowe strefy wodne dla najmłodszych. 


